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研究综述
01. 统计周期

2024年1月-2025年5月

02. 研究对象

1.抖音活跃主播（1年内发布过10条视频或10场带货直播）

2.动销商品、小店、品牌数据（仅统计有产生销量的视频、

直播数据）

03. 数据来源

基于短视频-直播数据分析平台「飞瓜数据」所追踪到的

营销情报，选取周期内多平台的短视频、直播、电商相关

的营销内容数据等多方面因素搭建模型计算所得。基于隐

私及数据安全的考虑，本报告数据经过脱敏及指数化处理。

指标说明
01. 品牌自营定义

特指有蓝V认证的品牌自运营账号

02. 品牌店定义
特指品牌自运营或已授权的抖音小店

03. 账号分类说明（以下达人不包含品牌自营）
头部红人：粉丝量在500万以上的达人

肩部达人：粉丝量在100-500万的达人

腰部达人：粉丝量在10-100万的达人

潜力主播：粉丝量在10万以下的达人

04. 特别说明
基于类目特殊性，为保障算法科学合理，部分类目下品牌

数据仅统计头腰部品牌。

若报告中没有特指，则仅展示抖音渠道的销售数据



本报告数据涉及的婴童用品类型

03 2025年婴童用品线上消费与行业洞察 数据说明：本页示例图片来自抖音APP，飞瓜数据

品名

主要
细分
品类

婴童尿裤

纸尿裤、拉拉裤、纸尿片、布尿裤

/尿垫、尿裤周边、特护尿裤、女

性成长裤/成长护理

婴童用品 儿童床品/家纺

母婴纸品/湿巾、奶瓶/奶瓶相关、

婴儿湿巾、宝宝护肤、宝宝洗浴、

宝宝清洁液/洗衣液/柔顺剂、消毒/

暖奶/喂养小家电……（抖音“婴童

用品”项下）

婴童多件套、婴童床单、儿童家纺、

婴童被套、抱被毯子、婴童凉席、

婴童蚊帐、被子、婴童睡袋/防踢

被、婴童枕头/枕芯
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01. 婴童用品市场概览

02. 婴童用品人群画像

03. 婴童用品品类探索

婴童尿裤 婴童洗浴 婴童护肤
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婴童用品市场概览
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行业背景分析

生育政策持续完善，母婴销售市场保持增长潜力
自1980年计划生育实施至今，我国生育政策已发生翻天覆地的变化。鼓励生育、构建完善的生育支持政策体系已成为国家的重要方向。根据资料显示，

中国母婴商品网络零售交易规模呈现逐年递增趋势。尽管近年增速有所放缓，但仍保持两位数的增长率。同时，母婴行业的发展模式正逐步从追求规

模扩张，转向以满足精细化、品质化需求为核心的发展路径。

数据说明：数据来自国家统计局、易观数据06

中国人口政策时间线

2025年婴童用品线上消费市场洞察

1980年

实行计划生育“一孩”政策

2013年

推行“单独二孩”

1984年

农村独女户可生二胎
2002年

推行“双独二孩”

2016年

推行“全面二孩”
2018年

国家卫计委更名为“卫健委”，
“计划生育”司局撤销

2021年

推行“三孩政策”
2024年

完善生育支持政策体系

2015-2024年中国母婴商品网络零售交易规模

17.1%

33.6% 32.3%

18.2%
16.8% 15.7% 16.9%

15.4%

23.4%

12.3%

交易规模(亿元) 同比增长率



行业背景分析

抖音婴童用品销售热度潜力巨大，品牌商家仍有入场机会

25年1-5月抖音婴童用品关键数据的同比表现

数据说明：选取2024-2025年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据07

24年1月-25年5月抖音婴童用品销售月趋势

 带货商品

↑ 7.4%

成交热度

↑ 49.1%

浏览量

↑ 28.1%
 互动量

↑ 15.1%

 曝光量

↑ 5.5%

在抖音婴童用品品类下，25年1-5月销售热度、成交热度皆增长明显，同比上涨分别达51.8%与49.1%，家长在抖音购买婴童用品的意愿和支出大幅提

升。同时，带货商品同比增幅达7.4%，大量商家积极入场抖音电商。从全年来看，下半年有多个月份是婴童用品销售旺季，品牌商家应提前布局。

 销售热度

↑ 51.8%

2024年 2025年

1月 2月 3月 5月 7月 8月 9月 10月 11月4月 12月6月

2025年婴童用品线上消费市场洞察
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带货渠道分析

直播为主要销售渠道，商品卡随抖音电商主动搜索需求实现高增长
在婴童用品销售渠道上，直播仍为核心渠道，带货占比超过半数。在同比增长表现上，带货视频的出货成效虽然整体量级较低，但已相较去年大幅提

升，同比上涨达154.7%。值得关注的是，商品卡占比从 2024 年 31.2% 提升至 38.0%，抖音电商主动搜索需求十分旺盛。

25年1-5月婴童用品销售渠道情况

数据说明：选取取2024-2025年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP，飞瓜数据

宝宝如厕用品 babyviva儿童马桶坐便器

预估销售额：500w-750w
72.4%

防撞/提醒/安
全/保护

72.0%

理发/指甲钳等护
理小用品 70.1%

商品卡销售占比高的细分品类

25.0%
直播

154.7%
视频

84.1%
商品卡

销售热度同比增幅

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2025

2024 31.2%

38.0%

商品卡占比
增长6.8%

销售渠道分布占比

布尿裤/尿垫

奶嘴/奶嘴相关 65.3%

63.0%

sunnybebe儿童防摔帽宝宝护头帽

预估销售额：250w-500w

佩佩婴儿理发器吸发静音充电式家用

剃发

预估销售额：750w-1000w

佳尔优优安抚奶嘴婴儿宝宝哄睡神器

预估销售额：1000w-2500w

贝肽斯如厕训练裤可洗尿布裤尿不湿

预估销售额：250w-500w
*仅筛选销售热度>1000w的品类排序

品类 商品卡占比 热卖商品

2025年婴童用品线上消费市场洞察
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带货方式分析

带货影响力向头部账号聚拢，品牌自营与达人推广成效平分秋色
根据飞瓜统计的达人带货集中度来看，头部达人通过规模效应、品牌优势或资源整合，进一步扩大了影响力。但是，CR100却有所下滑，行业或正呈

现“两极分化”趋势，潜力达人或在婴童用品垂直领域表现活跃。在带货方式上，品牌自营与达人推广带来的销售成效皆在30%左右，两者表现相当。

24&25年1-5月婴童用品达人集中度

CR5 CR10 CR100

10.7%
8.7%

16.1%
14.2%

44.3%

46.2%

2024年 2025年

31.2%
视频带货

68.8%
直播带货

达人推广 

30.6%

25年1-5月婴童用品带货方式占比

商品卡 

38.0%

品牌自营  

31.4%

3.7%
视频带货

96.3%
直播带货

头部达人带货效果更
强，且大量长尾达人
崛起，开始获得更多
机会

品牌 自营占比 品牌 自营占比

1 袋鼠妈妈 51.3% 6 飞虎牌 47.1%

2 海马爸爸 53.6% 7 可心柔 56.4%

3 宜婴 47.6% 8 丸丫 42.8%

4 贝德美 25.1% 9 英式 46.6%

5 好奇 35.2% 10 润本 36.5%

品牌 达人推广占比 品牌 达人推广占比

1 贝德美 53.9% 6 帮宝适 37.6%

2 袋鼠妈妈 28.9% 7 佳婴 39.4%

3 好奇 33.3% 8 丸丫 36.0%

4 海龟爸爸 26.7% 9 一页 40.4%

5 布班迪 37.9% 10 龙猫博士 51.3%

数据说明：选取2024-2025年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

达人推广销售热度TOP10品牌

品牌自营销售热度TOP10品牌

2025年婴童用品线上消费市场洞察
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婴童用品人群画像



人群画像

31-40岁女性用户为主要消费群体，抖音三线城市客群消费实力强劲
在2025年，婴童用品消费群体仍旧以31-40岁女性客群为主。细看性别画像的占比分别，我们发现男性用户的消费行为有所提升，爸爸角色在选购商

品的参与度正在提高。同时，消费者年龄向着31-40岁区间进一步集中。在地域分布上，三线城市客群的消费占比最高，达到23.4%。

婴童用品消费者性别分布

7.8%

17.4% 16.8%

23.4%

18.7%
15.9%

一线 新一线 二线 三线 四线 五线

2025年
2025年男性

15.0%
2025年女性

85.0%

内圈：2024年
外圈：2025年

男性占比提升 4% 

11 数据说明：选取2024-2025年商品销量大于0的商品数据人群画像，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

婴童用品消费者年龄分布

18-23 24-30 31-40 41-50 50+

2024年 2025年

36.9% 

47.8% 

32.5% 

49.7% 

婴童用品消费者地域与城市线级分布

TOP1

北京

10.6%

TOP3

上海

7.5%

重庆

9.2%

TOP2

2025年婴童用品线上消费市场洞察



03

12

婴童用品品类探索
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01

婴童尿裤 02

婴童洗浴 
03

婴童护肤

13
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重点品类分析 —— 婴童尿裤

抖音婴童尿裤品类销售趋于平稳，纸尿裤占比最高
从抖音婴童尿裤销售月度趋势来看，品类相较去年同期，自2月起同比增长率颇高。近年以来环比增长速度稍有放缓，5月品类凭借618大促囤货需求，

拉升了一波销售。在尿裤细分品类下，纸尿裤商品占比接近半数，是家长们的主要选择。此外，拉拉裤的同比增长表现较佳，品类有较大成长机会。

2025年1-5月婴童尿裤销售表现与趋势

 销售热度同比

     32.7%
  销量同比

   37.2%
 浏览量同比

    17.3%

数据说明：选取2024-2025年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2024年 2025年

2025年1-5月婴童尿裤细分品类销售分布

纸尿裤
44.8%

特护尿裤
30.3%

拉拉裤
20.6%

布尿裤/尿垫
3.0%

其他
1.3%

同比↑33.4%

同比↑14.3%

同比↑65.8%

2025年婴童用品线上消费市场洞察



重点品类分析 —— 婴童尿裤

头部商品市场竞争激烈，透气功效、成分技术等助力销售突围
通过飞瓜计算婴童尿裤商品集中度可以了解到，品类头部商品竞争激烈，品牌商家不断从产品设计、功效深化、护理细节等方面提升商品竞争。其中，

“透气、柔软、超薄”功能具有较好的销售表现。在成分上，“益生菌、山茶花、山茶油”等具备抗敏抗炎功效的成分备受欢迎。

2025年1-5月婴童尿裤商品集中度TOP5

5.11%
CR5商品集中度

排名  商品

1 布班迪甄芯薄升级款新生儿医护级超
薄婴儿拉拉裤...

帮宝适清新帮纸尿裤透气干爽拉拉裤
尿不湿袋装...

好物推荐佳婴氧气森林XL拉拉裤超薄
柔软透气纸尿裤...

04 酷安奇圣贝儿弱酸亲肤婴幼儿医护级
纸尿裤超薄...

05 爱酷熊畅吸医护级纸尿裤轻薄透气拉
拉裤干爽尿不湿

CR5 其余商品

（TOP5商品销售额占比）

产品功能词

透气

柔软

超薄

亲肤

干爽

医护

拉拉

轻薄

薄透气

学步

热度

99.9

70.8

59.2

56.8

55.6

45.5

27.9

25.9

23.8

22.3

15

宣传成分词

益生菌

山茶花

山茶油

黑金山茶油

水果

蚕丝蛋白

维E

橄榄

乳木果润

紫草油

热度

99.9

66.2

62.6

50.6

39.4

27.8

23.6

23.4

20.3

11.0

商品标题卖点分析

2025年婴童用品线上消费市场洞察 数据说明：选取取2025年1-5月商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP，飞瓜数据



重点品类分析 —— 婴童尿裤

基于用户功能需求及购买动机，精准洞察满足多元需求 
根据近期用户评价分析可以了解到，“不红屁屁” 以 24.4% 居于回购原因首位，良好的产品体验对复购具有核心驱动力。在用户功能需求上，防侧漏占

比 57.6% 最高，其次是价格优惠、轻薄柔软等，凸显实用性诉求。整体来看，婴童尿裤消费 “体验优先、社交驱动、场景化需求明确” 的特点明显。

2025年1-5月用户回购原因

数据说明：消费者的产品体验和产品需求数据来自飞瓜品策，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据16

消费者反馈较多的婴童尿裤功能需求

TOP1

不红屁屁

24.4%

TOP3

透气好

12.0%

轻薄

14.7%

TOP2

不漏尿TOP4

不侧漏TOP5

尺寸合适TOP6

10.6%

9.5%

9.0%

防侧漏需求

占比57.6%

价格优惠 轻薄柔软

占比19.0% 占比11.4%

尺寸合适

占比5.4%

透气吸收 不过敏

占比3.8% 占比2.7%

他人推荐

尝试购买

囤货备用

60.1%
购
买
动
机

27.1%

10.6%

夏季日常

夜间睡眠

外出携带

56.0%
使
用
场
景

30.8%

11.6%

2025年婴童用品线上消费市场洞察



重点品类分析 —— 婴童尿裤

头部品牌聚焦带货直播渠道，借重点达人推广构建销售布局
目前，婴童尿裤市场 CR5 品牌集中度超三成，头部品牌具备强劲的竞争实力。我们以销售排行第一的「好奇」品牌为例，品牌以带货直播为核心渠道，

销售占比达68.2%。同时联合重点达人布局销售，展现渠道与营销策略。

2025年1-5月婴童尿裤品牌集中度TOP5

17

38.04%
CR5品牌集中度

排名  品牌 热度指数

1 好奇  99.9

2 宜婴  75.6

帮宝适  60.6

04 布班迪  50.6

05 佳婴  46.9

CR5 其余品牌

（TOP5品牌销售额占比）
HUGGIES/好奇
带货商品数 800+

主营类目 纸尿裤

带货直播
68.7%商品卡

29.5%

2025年1-5月品牌销售渠道分布

品牌自营占比
35.3%

达人推广占比
32.8%

品牌重点带货达人

行业：生活记录>日常生活
粉丝数：464.8w

@� 王暖暖

带货专场次

15场
销售热度

2500w-5000w
预估总曝光

550.3w
人气峰值

8503

女性占比：81.23%

主要年龄：24-40岁 84.3%

主要城市级别：三线 25.8%

直播观众画像 主要人群分布：

小镇青年 精致妈妈 新锐白领

24.82% 24.77%

13.72%

2025年婴童用品线上消费市场洞察 数据说明：统计2025年1-5月品牌「好奇」在抖音平台的推广数据，非平台全量数据，本页图片来自抖音app，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据
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重点品类分析 —— 婴童洗浴

婴童洗浴市场整体热度大幅攀升，品类以婴童洗发水为主导
婴童洗浴销售热度同比增 108.9%、销量同比增 100.8%、商品浏览量同比增 81.3%，婴童洗浴市场整体热度大幅攀升。在销售分布上，婴童洗发水占

比 69.4% 且同比飙升 162.3%，其次是沐浴乳 / 沐浴露占 11.7%。宝宝浴盆、婴童护发素等品类占比较小，整体呈现品类集中、增长强劲的市场特征 。

2025年1-5月婴童洗浴销售热度

 销售热度同比

     108.9%
  销量同比

   100.8%
 商品浏览量同比

    81.3%

数据说明：选取2024-2025年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2024年 2025年

2025年1-5月婴童洗浴销售分布

燕窝滋补品
16.4%

食疗滋补营养
15.9%

枸杞及其制品
11.7%

参类滋补品
10.6%

参茸贵细
8.3%

蜂蜜及其
制品
7.0%

冬虫夏草
5.9%

阿胶膏方
6.6%

滋补养生
原料
5.5%

婴童洗发水
69.4%

沐浴乳/沐浴露
11.7%

宝宝浴盆
5.4%

浴巾
4.3%

其他
6.0%同比↑162.3%

同比↑74.6%

同比↑5.3%

婴童护发素
3.2%

2025年婴童用品线上消费市场洞察
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重点品类分析 —— 婴童洗浴

头部品牌主导力突出，商品竞争格局相对分散
根据飞瓜数据统计，2025年1-5月婴童洗浴市场中，品牌集中度高达72.12%，反映出头部品牌与「贝德美」、「袋鼠妈妈」等在行业下具备垄断性。

商品TOP5集中度达48.77%，相对品牌而言略有分散，同时竞争也有一定多元化，不同功效的洗发水商品共塑市场格局。

2025年1-5月婴童洗浴商品TOP5集中度

数据说明：选取2025年1-5月商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP，飞瓜数据

48.77%
CR5商品集中度

排名  商品

1 贝德美儿童洗发水宝宝专用
氨基酸无硅油洗发露…

2 【明星同款】飞虎牌儿童洗
发水氨基酸清爽留香…

袋鼠妈妈青少年儿童专用洗
发水去屑控油露蓬松…

04 袋鼠妈妈青少年儿童专用洗
发水控油蓬松膏…

05 【祛痘大黄瓶】袋鼠妈妈青
少年祛痘沐浴露补水…

CR5 其余商品

（TOP5商品销售额占比）

2025年1-5月婴童洗浴品牌TOP5集中度

72.12%
CR5品牌集中度

排名  品牌 热度指数

1 贝德美  99.9

2 袋鼠妈妈  79.7

飞虎牌  52.6

04 英氏 12.7

05 iuu  5.4

CR5 其余品牌

（TOP5品牌销售额占比）

2025年婴童用品线上消费市场洞察
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重点品类分析 —— 婴童洗浴

洗发水香气特点受用户关注，沐浴露以润肤为核心卖点快速增长
婴童洗发水在“留香、丰盈蓬松”等功能与功效卖点上同比高增，沐浴露以“润肤”为核心卖点快速增长。在用户回购原因上，无论是洗发水还是沐浴露， 

“味道好闻”都是主要被关注的重点。同时，沐浴露相关舆情还提到了“成分安全与清洁力”，“关注包装”等。 整体反映出婴童洗浴产品需围绕感官体验与

功效升级契合消费诉求 。

婴童洗发水卖点TOP3 用户回购原因

TOP1

味道好闻

21.2%

TOP3

清洁效果

14.8%

清爽

17.3%

TOP2

头发蓬松TOP4

成分安全TOP5

泡沫丰富TOP6

12.2%

11.0%

9.3%

功能卖点

留香
+167.3%

*数值指同比增长率

控油
+109.5%

柔顺
+640.1%

功效属性

丰盈蓬松
+180.9%

头皮舒缓
+235.3%

深层清洁
+86.7%

婴童沐浴露卖点TOP3
*数值指同比增长率

功能卖点

润肤
+425.3%

温和
+28.4%

清洁
+55.3%

味道好闻

成分安全

清洁力强

35.9%
产
品
体
验

14.5%

12.3%

包装设计

容量规格

香味效果

24.2%
功
能
需
求

21.2%

18.2%

用户舆情洞察

2025年婴童用品线上消费市场洞察 数据说明：消费者的产品体验和产品需求数据来自飞瓜品策，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据



婴童洗浴品牌案例 —— 袋鼠妈妈

深挖青少年洗发需求，依靠品牌自播打开主要销售局面

22

kangaroo mommy/袋鼠妈妈
主营品类
孕产妇服纺/用品/营养：44.7%
婴童用品：42.9%

品牌销售渠道分布

数据说明：选取2025年1-5月品牌「袋鼠妈妈」商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，
本页图片来自抖音APP，飞瓜数据

带货直播  61.1%

品牌自营为主 
77.6%

2025年1-5月品牌婴童洗浴关键数据

销售热度 同比增长 广告数 广告曝光

1亿+ 1143% 2.3w 12.7亿

商品卡  18.0%

带货视频  20.9%

达人推广为主 
99.6%

主要功能性标题卖点词云

人群痛点
青少年头油头丑体味大，在学

校受影响产生自卑心理

品牌自营直播间话术策略

安心成分
10大0添加，植物精粹成分，去

屑控油专利展示，

火爆销售
常年霸榜抖音销售榜首、300w

家庭试用好评

赠品限量
拍一发多，时限内限量赠送补

充装，

免费试用
试用装、运费险、7天无理由等

售后福利

2025年1-5月品牌广告投放分布

巨量星图
21.5%

巨量千川
75.2%

预估总曝光
12.7亿 通用广告  

73.9%

商品广告  
57.7%

直播引流广告  
42.5%

通用广告  
10.0%

商品广告  
25.9%

孩子到了青春期也该有一款属于自己的洗发水了,
就这款洗发水是袋鼠妈妈专为青少年研发的

优质广告视频结构详解

Ø 内容亮点：

定位细分人群： 锁定青春期群
体痛点与护理需求

成分详解： 通过积雪草等植萃
成分增强产品可信度

感官体验： 从视觉（泡沫绵
密）、触觉（蓬松顺滑）、嗅
觉（自带发香）多维度描述

@是金囍呀 百货   推广商品 ：袋鼠妈妈青少年洗发水

2025年婴童用品线上消费市场洞察
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重点品类分析 —— 婴童护肤

婴童护肤市场增长显著，品牌集中度高但商品集中度低
2025 年 1-5 月婴童护肤市场销售热度、销量及浏览量同比表现皆显著增长，分别达到74.3%、82.7%与64.6%。 今年，品牌 TOP5 集中度达 60.14%，

头部品牌展现出强势的主导力。但是，商品 TOP5 集中度仅 17.73%，产品竞争更分散，呈现品牌集中把控、商品多元竞争的品类格局。

2025年1-5月婴童护肤销售热度

 销售热度同比

     74.3%
  销量同比

   82.7%
 商品浏览量同比

    64.6%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2024年 2025年

2025年1-5月婴童洗浴商品与品牌TOP5集中度

17.73%
CR5商品集中度

CR5 其余商品

（TOP5商品销售额占比）

CR5 其余品牌

（TOP5品牌销售额占比）

燕窝滋补品
16.4%

食疗滋补营养
15.9%

60.14%
CR5品牌集中度

2025年婴童用品线上消费市场洞察 数据说明：选取2024-2025年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据
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重点品类分析 —— 婴童护肤

婴童护肤品类向精细化、功能化发展，满足不同群体需求。
在婴童护肤市场中，儿童乳液 / 面霜以 32% 销售占比主导热度，儿童精华水同比猛增 177.3%。乳液/面霜品类如今拓展晒后保湿、青少年祛痘功效；

防晒霜品类商品多聚焦 “清水可卸”特点；精华水头部品牌集中度高达 89.2% 。围绕功能细分、成分创新与场景适配发展，折射出婴童护肤向精细化、

功能化进阶，精准满足婴童及青少年多元需求的趋势 。

2025年1-5月婴童护肤销售分布TOP10

儿童乳液/面霜

防晒霜

儿童洗面奶

润肤乳

宝宝护唇

爽身粉

按摩油

护臀膏

婴童洗浴
护肤礼盒

儿童精华水

低

高

同
比
增
长

高销售热度

同比+177.3%

销售占比 32%

儿童乳液/面霜

l 保湿基础功效下，延展出 “晒后

保湿”、“清爽降温” 新需求，呵

护婴童娇嫩肌肤

l 针对青少年，产品多出现 “祛

痘”、“改善红敏” 相关功效

l 细分成分中，“蛋黄油”风潮正

盛，保护肌肤屏障；“蓝甘菊”

凭知名爆品占据市场主导地位

婴童护肤重点品类分析

防晒霜

l 婴童防晒自3月开始起量销售，

品牌自营直播 热度较高

l 因是婴童使用产品，商家多以 

“清水可卸”、“清爽无感” 设计

为主功效

l 在用户关注点上，“质地易推

开”、“不假白不油腻” 的产品将

会吸引用户复购

儿童精华水

l 儿童精华水在今年涨势迅猛，头

部品牌纷纷入局，TOP5集中度

达89.2%，婴童用品 细分功效

需求 越发旺盛

l 在功效上，“修护、保湿、舒缓”

占据主导，“控油”、“改善闭口

粉刺” 类产品针对青少年人群，

也销售颇佳

2025年婴童用品线上消费市场洞察 数据说明：统计2025年1-5月销量大于0的商品数据，气泡图大小为为销售热度数据，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据



婴童护肤品牌案例——戴可思

构建婴童护肤产品矩阵、布局自营为主的销售渠道及直播间运营

26

DEXTER/戴可思
主营品类 婴童用品：91.9%

品牌销售渠道分布

数据说明：选取2025年1-5月品牌「戴可思」商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片
来自抖音APP，飞瓜数据

带货直播  39.4%

品牌自营为主 
75.2%

2025年1-5月品牌婴童护肤洗浴关键数据

销售热度 同比增长 曝光量 互动量

7500w-1亿 38.3% 3.27亿 541w

商品卡  38.9%

带货视频  21.7%

达人推广为主 
99.8%

24&25年戴可思婴童护肤产品矩阵分布

TOP72025年抖音婴童护肤类销售热度

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月

乳液面霜 润唇 爽身粉 防晒霜

婴童护肤主要矩阵账号直播间

2004年 2005年

账号 主推品类 代表商品

戴可思官方旗舰店 儿童乳液/面霜                  冰沙面霜夏季宝宝儿童面霜...

戴可思个人护理直播间 宝宝护唇/润唇                  婴儿润唇膏保湿滋润补水幼儿童...

戴可思官方旗舰店防晒直播间 防晒霜                  儿童防晒霜宝宝婴儿专用夏季养肤防晒霜

2025年婴童用品线上消费市场洞察



婴童护肤品牌案例——戴可思

通过巨量平台布局品类推广，结合场景标签与功效词云精准触达用户 

27

2025年1-5月广告投放分布分析

广告内容词云洞察

今年，戴可思广告相关投放预估总曝光达 3.4 亿，其中巨量千川曝光较多，占比达65.5%，星图曝光约占57.3%。在推广品类里，儿童乳液 / 面霜广告

数最多且曝光颇高。但防晒霜发布的广告条数虽不多，但曝光效益佳。内容标签曝光量 TOP3 为护肤、亲子日常与生活纪录。品牌正通过品类分层推

广与场景化营销，实现精准用户触达 。

巨量星图
57.3%

巨量千川
65.5%

预估总曝光
3.4亿

通用广告  
71.9%

商品广告  
61.1%

直播引流广告  
46.5%

通用广告  
15.5%

商品广告  
27.9%

广告内容标签曝光量TOP3

我以为她们会不开心，原来她们早已学会乐观面对
#记录真实生活#活力小友请就位 #戴可思防晒霜

Ø 结构要素：

用户痛点呈现 → 产品解决方案 
→ 效果展示 → 适用场景拓展 
→ 品牌价值升华

优质广告视频结构详解

投放平台：巨量千川、巨量星图

素材脚本内容解读

儿童乳
液/面霜

宝宝护唇/
润唇

防晒霜

爽身粉

润肤乳

5200+

2000+

1200+

1100+

400+

1.4亿+

4400w+

1.1亿+

1800w+

1200w+

推广品类广告数 推广品类曝光量

护肤
1.3亿+

亲子日常
3400w+

生活 纪录
2100w+

@是个懒妈   推广商品 ：戴可思防晒霜

Ø 内容亮点：

场景化： 将产品介绍融入野餐
前的防晒准备环节

信任背书： 通过专利报告、技
术原理、成分等多角度建立产
品可信度

2025年婴童用品线上消费市场洞察 数据说明：选取2025年1-5月品牌「戴可思」商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片
来自抖音APP，飞瓜数据
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数据方同意，且不得对本报告进行有悖原意的删减与修

改。

本数据及报告来源于飞瓜数据，违者将追究其相关法律

责任。
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数据说明

本报告数据主要来源于“短视频-直播”数据分析平台「飞

瓜数据」在2024年5月1日-2025年5月31日所追踪到的

营销情报，选取抖音短视频、直播、电商相关的营销内

容作为对2025年婴童用品线上消费市场报告分析。基于

隐私及数据安全的考虑，本报告数据经过了脱敏及指数

化处理。








