


序言
���� 年 � 月 �� 日，一年一度的微信公开课 PRO 再次上线，视频号已然成为本次公开课的主场。此景让人不由得想起不久前马化腾在内部员工大会评价“视频号基本上是全场（全公司）的希望”，

以及腾讯在 ���� 年季度财报中屡次提及视频号“增长迅猛”。

自 ���� 年初内测上线以来，视频号用两年时间先后补齐了直播电商功能和“推流、连麦、打赏”三大件，完成生态组件连接，上线视频号小店；随着互选平台、优选联盟、视频号小任务、

信息流广告的陆续推出，视频号终于步入商业化阶段。据公开课数据显示，视频号总用户时长已经超过朋友圈总用户时长的 ��%，直播看播规模增长 ���%，直播带货销售额增长 ���%。

如今的视频号可以通过一系列组件连接、社交关系获取自然流量，也可以通过搜一搜、信息流等广告形式进行付费推广，微信 �� 亿月活流量池终于敞开大门，面向市场提供全方位服务。视

频号内容营销也由此全面铺开，成为微信全域经营的必选项。

内容创作领域的建设也取得了令人欣喜的发展。数据显示，视频号原创内容播放量增长已经超过 ���%，万粉作者数量增长超过 ���%，日均视频上传量增长 ���%。这些成绩的背后是微信

对创作环境和内容质量的一以贯之的坚持。近一年来视频号在保护原创、鼓励原创方面做了多项工作，在限制粗制滥造和抄袭模仿以外，创作者招募与激励计划、降低变现门槛等策略从正向

角度激发了更多内容创作者信心与动力，也由此带动内容质量整体提升。

直播依旧是视频号发展的重点。近一年来官方先后推出跨年庆祝、明星演唱会、文博展览、暑期公开课、戏曲戏剧、电商带货等多个方向，积极覆盖网民“看”、“玩”、“学”、“买”的多重需求。

视频号主页与小程序打通、企业微信支持转发直播、视频号信息流广告上线等举措展示了微信充分调动生态流量、赋能企业品牌和个体经营者的决心。如今视频号直播支付 GMV 增长超过 

���%，分销、主播收入与私域贡献同步增长，具备了品牌、创作者与主播多赢的生态发展能力，也吸引了越来越多的企业品牌深度参与。

���� 年视频号还会有哪些精彩表现？在与抖音、快手等平台同台竞技中又会有哪些独特的创新？或许是微信生态社交属性与广告结合带来的惊喜，或许是“脑洞出奇迹”的创作表达氛围，亦

或许是头部玩家现象级的创新，无论如何，视频号新的篇章已经开启，让我们拭目以待吧！



���� 年视频号发展总结

视频号内容及核心数据

视频号 ���� 年度榜单

���� 年视频号发展趋势

���� 年第五届视灯奖获奖名单

视频号商业能力探索



���� 年视频号发展总结



经历 � 年产品建设，视频号步入商业化元年

资料来源：网络公开信息，由阿拉丁研究院整理 ��

���� 年 � 月视频号内测

���� 年 � 月视频号信息流改版

���� 年 � 月视频号接入“搜一搜”

���� 年 �� 月视频号电商直播带货功能上线

���� 年 �� 月视频号打通商家自有小程序

日活 �.� 亿
基本功能

���� 年开发功能 ��+

���� 年 � 月视频号与公众号主页双向打通

���� 年 � 月视频号打通企业微信

���� 年 � 月视频号机构管理平台上线

���� 年 � 月视频号直播增设一级入口

���� 年 � 月视频号互选平台上线

���� 年 � 月搜一搜打通视频号

���� 年 �� 月视频号“��.��  视频号直播好物节”

���� 年 �� 月视频号上线“带货中心”

���� 年 �� 月视频号“��.��  视频号直播好物节”

���� 年 �� 项更新

日活 � 亿+
直播电商

���� 年 � 月视频号主页打通小程序商城

���� 年 � 月企业微信可以转发直播

���� 年 � 月视频号直播开启超级品牌日

���� 年 � 月视频号“ ��� 视频号直播好物节”

���� 年 � 月视频号信息流广告上线

���� 年 � 月视频号小店上线

���� 年 �� 月视频号优选联盟上线

����  年 �� 月视频号“超品日-��·��  购物狂欢节”

���� 年 �� 月视频号原生广告上线

���� 年 �� 项更新

日活 � 亿+
商业生态



直播带货风生水起，原生广告呼声渐高，视频号商业如火如荼

资料来源：网络公开信息，由阿拉丁研究院整理 ��

����  年 Q� ����  年 Q� ����  年 Q� ����  年 Q�

视频号“竖屏看春晚”观看人数超过 �.� 
亿，总 点 赞 超 过 �.� 亿 次，总 评 论 超 过 
��� 万次，转发 ��� 万次；

人均使用时长、总播放量同比增长超过 � 
倍；用户数、参与度同比取得重大突破。

视频号总使用时长超过朋友圈总使用时
长的 ��%；总视频播放量同比增长超过 
���%；人工智能推荐播放量同比增长超
过 ���%；日活跃创作者数和日均视频
上传量同比增长超过 ���%。

广告主对视频号信息流广告需求强劲，
尤其是快速消费品行业广告主；

来自视频号直播服务及音乐付费会员服
务的收入增加。

视频号单季度广告营收预计 �� 亿元；

单个服务商在今年“��.�� 购物狂欢节”
做到 � 亿 GMV；

多个品牌在视频号找到百万千万增量
空间。

首个付费直播间上线

商品分享试跑活动推出

企业视频号主页新增「服务」功能

视频号主页打通小程序商城

企业微信支持转发直播

视频号“女神狂欢节”活动

视频号直播开启超级品牌日

视频号“商品分享”功能开放

视频号“��� 视频号直播好物节”

视频号信息流广告上线

视频号小店上线

视频号和公众号互通发红包封面

超级品牌日再度开启

支持朋友圈同步发到视频号

视频号小任务上线

企业微信成功支持接入直播间橱窗

视频号“原生广告竞价”内测

视频号优选联盟正式上线

微信客服能力正式接入视频号小店

视频号“超品日 -��·�� 购物狂欢节”



自然流量与付费推广双剑合璧，生态内品牌营销再升级

��

搜一搜

发现

朋友圈信息流

信息流广告

视频号互选

视频号小任务

关注

推荐

朋友点赞

公众号

聊天对话框

企业社群

企业微信

一级入口 二级入口

私域

视频号内部分发

生态内合作分发

搜一搜品牌专区

搜一搜结果竞价 原生广告

竞价广告

商品
推广

应用
推广

线索
收集

活动
推广

小游戏
推广

公众号
推广

视频号
推广

直播
推广



微信创作者营销成为全域经营必选项

资料来源：网络公开信息，由阿拉丁研究院整理 ��

 视频号小任务

 视频号互选平台

 视频号优选联盟

 视频号直播互选能力
（内测中）

� 倍+
超过平均播放次数

� 倍+
超过平均转发数

理想汽车 所长林超

近 � 倍
超过平均转发数

近 �� 倍
超过平均组件点击数

闲鱼 龙帅食堂

� 倍+
超过平均播放次数

近 ��%
超过平均点赞数

OPPO 梦洋 Amanda

� 倍+
超过平均点赞数

近 � 倍
超过平均转发数

Polestar  极星 李政霖

� 倍+
超过平均播放次数

近 � 倍
超过平均点赞数

腾讯荟聚 小堂堂啊

为商家与达人提供
货品撮合服务

品牌方与创作者双向互选、
自由达成内容合作

创作者通过有偿创作
任务获得现金收益

护肤美妆

母婴育儿

旅游娱乐

美食

运动健身

时尚潮流

文化艺术

情感生活

快消品牌

互联网
品牌

奢侈品牌 汽车品牌

服饰品牌 手机数码
品牌

图书音像

本地生活
品牌

商品分享 视频 ���+  
带货流水  ��� 万+

变现任务视频 ��+
广告收入  �� 万+

本元财经 卡大人 星球研究所黑马公社龙帅食堂
大洪洪穿搭日记 王思博 � 岁

意公子 金毛路虎
���� 年视频号互选平台优秀创作者奖

索以

× × × × ×



多项服务功能和扶持计划陆续推出，完善创作环境，提升创作收益

资料来源：���� 微信公开课 PRO，网络公开资料，由阿拉丁研究院整理 ��

人

量
质

���%+
万粉作者数量增长

���%+
日活创作者增长

���%+
日均视频上传量增长

���%+
原创内容播放量增长

���%+
爆款视频数量增长

人
质

量
变现途径

创作环境

互选广告权限
商品分享权限

视频变现任务权限
直播打赏 / 带货权限

�w+ 粉
����+ 粉
���+ 粉

�+ 粉

服务支持

微信创作课堂
专属成长任务

加热工具
违规查询工具

金星奖

MCN 招募计划
北极星计划

创作者招募计划
优秀作品激励计划

MCN 创作计划
原创保护
个人专栏

朋友圈同步视频号

针对不同粉丝量作者，打造形式更全面、模式更
成熟、覆盖更多作者的变现产品能力



直播内容向多领域发展，满足网民“看玩学买”生活需求

资料来源：���� 微信公开课 PRO，网络公开资料，由阿拉丁研究院整理 ��

视频号看播

+���%
看播时长

+���%
优质开播

+���%
开播时长

+��%

看 玩 学 买



视频号内容及核心数据



用户时长超过朋友圈时长的 ��%

资料来源：���� 微信公开课 PRO，网络公开资料，由阿拉丁研究院整理 ��

��%+ ���% ���%+ 
视频号总用户时长

超过朋友圈总用户时长比例
视频号直播

看播规模增长
直播带货

销售额增长

视频号



视灯指数 TOP��� 累积发布作品超过 ��.� 万，累积推荐数超过 ��.� 亿

数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��

���� 年视灯指数 TOP��� 数据概况

累计入榜账号

���� 个 
累计发布作品数

��.� 万+ 
累计推荐数

��.� 亿+ 
平均指数

����

��.�% ��.�% ��.�% ��.�% ��.�%
��.�%

��.�%
��.�%

��.�%
��.�% ��.�% ��.�%

� 月 � 月 � 月 � 月 � 月 � 月 � 月 � 月 � 月 �� 月 �� 月 �� 月

���� 年视灯指数 TOP��� 月度更替率

  



生活、搞笑、影视娱乐表现活跃，健康、美妆、美食、时尚艺术领域潜力巨大

数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��

健康

账号数量比例  �.�%
行业更替率  ���%

生活

账号数量比例 ��.�%
行业更替率 ��.�%

美妆

账号数量比例  �.�%

行业更替率  ���%

搞笑

账号数量比例  ��.�%

行业更替率  ��.�%

职场

账号数量比例  �.�%

行业更替率

 

���%

影视娱乐

账号数量比例  �.�%

行业更替率

 

��.�%

入榜账号占比

行
业
更
替
率

旅行

账号数量比例 �.�%
行业更替率 ��.�%

母婴育儿

账号数量比例  �.�%

行业更替率  ��.�%

教育

账号数量比例  �.�%

行业更替率

 

��.�%

运动

账号数量比例 �.�%
行业更替率 ��.�%

文化

账号数量比例  �.�%

行业更替率  ��.�%

动漫

账号数量比例  �.�%

行业更替率

 

��.�%

美食

账号数量比例  �.�%
行业更替率  ���%

时尚艺术

账号数量比例  �.�%

行业更替率  ��.�%

财经

账号数量比例  �.�%

行业更替率

 

��.�%

视灯指数行业能量图
（���� 年视灯指数 TOP��� 账号分布及行业更替率）



直播 GMV 增长超过 � 倍，商业功能搭建品牌、创作者与主播多赢格局

资料来源：���� 微信公开课 PRO，网络公开资料，由阿拉丁研究院整理 ��

优选联盟分销
GMV 占比 
��%

���%+
视频号直播

支付
 
GMV 增长

主播
总收入增长
���%

有收入主播
增长

���%客单价

 ���服饰

美妆

食品

女性用户
��%

私域占比高
�-�线城市

用户
��%

公域购买转
化率提升

���%+



“��.�� 狂欢节”多家企业品牌和达人上榜

数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��

排名 视频号名称 视灯指数
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京东电器 �����

京东 JD.COM ����

吉创珠宝 ����

恒实珠宝 ����

七朵丝绸 ����

魔介国际 ����

久鸿珠宝 ����

臻品天工翡翠品牌店 ����

学而思 ����

周大生旗舰店 ����

京润珍珠珠宝 ����

格力董明珠店 ����

玉状元翡翠 ����

福春莱品牌珠宝店 ����

玉匠人珍品轩 ����

杭州沐慕服饰颖垚店 ����

瑶玉珠宝店 ����

千寻玉珠宝 ����

深圳学而思 ����

恒实工厂店 ����

铂祺珠宝 ����

星妮娅 ����

禅石翡翠 ����

玉胖缘珠宝翡翠严选 ����

世纪缘珠宝官方旗舰店 ����

Apple 产品南天旗舰店 ����

海马体照相馆 ����

谭飞舒适职场装 ����

凯飒高定真丝羊绒 ����

中国黄金专营店 ����

哥弟真的好官方旗舰店 ����

香云纱印象 ����

阿点真丝羊绒 ����

一抹微蓝真丝香云纱 ����

佳丽仟丝旗舰店

樊登读书

babycare 好物集

猿编程

锦月丝府

懂东东

雅诗兰黛

凯飒高定服饰

哥弟真的好--GIRDEAR

汉堡王中国

新东方直播间

EP 雅莹好物精选

GOELIA 歌莉娅

住范儿

iQOO 福利社

哥弟 GIRDEAR

���� 年视频号直播“��.��狂欢节”榜单（企业）

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����



数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��

排名 视频号名称 视灯指数
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吴依娜 lucy ����

颜君美学 ����

形象搭配师乔教主 ����

严家宝 ����

鹿可觅形体周周老师 ����

极海湾海鲜 ����

丝迷丝巾 ����

顺子说茶 ����

欧阳品玉 ����

暖暖妈爱分享 ����

琳琳老师形体气质 ����

常爸-黄任 ����

上鳞记大闸蟹 ����

苏丝迈香云纱李掌柜 ����

峻哥生活 ����

千祎形体礼仪 ����

素颜桃花 ����

沙拉穿搭笔记 ����

青姐就是玩 ����

葛缓缓形体美学 ����

李玉形体瘦身 ����

张慧形体礼仪 ����

大洪洪的穿搭日记 ����

大表姐刘珠琰 ����

别叫我吉米妈 ����

呈品羊绒真丝馆 ����

赵健的读书日记 ����

大漂亮护肤 ����

童婷教你学化妆 ����

火哥美食家常菜 ����

董大漂亮超宠粉 ����

罗记甄选 ����

广东家族 ����

朱丹老师谈使命力 ����

武志红 ����

倩宝巨有品 ����

阿瑟假发优选 ����

美桐形象美学 ����

领读人申怡 ����

张小星传媒 ����

陈陈家海鲜 ����

北大傲德学习力 ����

圈圈老师思维训练 ����

蓝小护-护肤美妆 ����

诗加和她的朋友们 ����

小兵海参 ����

勐海飘翎阁茶坊 ����

东方印象昆明茶仓 ����

黎茗茶业 ����

暖暖的好味道 ����

���� 年视频号直播“��.��狂欢节”榜单（达人）



视频号商业能力探索



搜索需求强劲，内容建设丰富，创作者成为视频号生意的源点

资料来源：���� 微信公开课 PRO，《微信创作者营销价值与营销策略白皮书》 ��

创作者是
一切生意的源点

社交链接
催化内容传播

微信公、私域内容、流量互通

强信任关系是提升用户
交易、复购的关键

优质内容
激活流量价值

搜一搜、看一看
直播广场...

品牌商店
商家小程序

小程序
视频号小店

创作者
私域

创作者
内容

品牌私域品牌信息

朋友圈
微信群

企业微信
公众号
视频号

发布

交易复购

融
入

公私域打通
内容携流量高效流转

公私域协同，内容、流量
资产循环复用延展长尾价值

微信公域

创作者私域

交易
复购

阅读/播放

分享

资产
沉淀

资产
沉淀

内容建设聚焦价值创造搜索需求驱动创作生产

泛娱乐
社会民生

衣食住行

泛生活

泛资讯

泛知识

播放量同比增长 ���%

播放量增长 ���%

播放量增长 ���%+

播放量同比增长 ���%政务
+���%

教育
+��%

医疗
+���%

新闻资讯
+���%

美食
+���%

旅游
+���%

房产
+���%

汽车
+���%



视频号强化企业品牌生态内影响力，助推小程序商业版图向全域延展

��

数据驱动经营

小
程
序
商
业
能
力
版
图

企业数字化

企业服务

互选合作

带货分销

广告投放

活动参与

太阳码

外链

组件链接

视频号

公众号

社群 / 粉丝团

小程序

直播间

KOL/KOC

自媒体

个体经营者

企业组织

搜索

信息流

推荐

功能页

活动

品牌曝光 流量获取 场景营销 会员沉淀 增购复购

全域推广

生态营销

平台
运营

活动转化自建平台 门店
APP

内容平台 抖音
快手

B 站
小红书

社交平台 微博 知乎
豆瓣

电商平台 天猫
拼多多

淘宝
京东

生活服务
平台 支付宝

垂直平台

分享裂变 内容种草

私域营销、会员服务



数据来源：视灯数据 （shidengdata.com） & 阿拉丁指数平台（www.aldzs.com）& 阿拉丁小程序统计平台（ tj.aldwx.com ）

企业品牌相继投入精力打造视频号，发展内容营销与直播电商

��

�% �% ��% ��% ��% ��% ��%

化妆
服饰
餐饮
箱包
教育
母婴
体闲
医疗
旅游
服务
健康

珠宝玉石
婚庆婚恋

全面参与阶段 建设阶段 入驻阶段

17.4%
全面参与阶段

条件（同时满足）：
视频号与小程序关联，可通过视频
号商品栏目、视频号服务、视频号
评论进入小程序转化；
视频号直播过。

24.6%
建设阶段

条件（满足其一）：
视频号与小程序关联，可通过视
频号商品栏目、视频号服务、视
频号评论进入小程序转化；
视频号直播过。

58.0%
入驻阶段

条件：
视频号与小程序无关联；
视频号未直播过。



资料来源 : 屈臣氏官方提供 

视频号各触点打通，矩阵赋能屈臣氏 O+O 零售模式

��

门店服务种草 产品种草 品牌合作

视频号矩阵优质内容种草，打造屈臣氏品宣阵地，增强品牌心智

KOS 导购矩阵全方位种草，LBS 引流全国门店视频号多触点打通屈臣氏小程序，完成流量 - 转化闭环

主账号
屈臣氏服务助手

Social 内容账号
屈臣氏官方种草君

种草账号

KOS万名导购视频号矩阵

线下门店服务体验
销售转化

屈臣氏福利社

KOS 导购矩阵号
万名导购视频号

屈臣氏门店

视频挂车 视频号
菜单栏

主页
商品橱窗

视频号
直播

屈臣氏小程序



资料来源 : 屈臣氏官方提供 

屈臣氏联动品牌明星资源，引入微信生态外的公域流量，蓄势私域留存和转化

��

优质流量沉淀屈臣氏私域
提升用户 CLV

联动品牌、明星资源
撬动微信生态外流量及潜在用户

视频号承接公域流量

公域曝光提升

128%

视频号
日均新增粉丝数提升

445%

单次活动
私域用户量提升

109%
私域转化提升

134%

公私域
枢纽

私
域
沉
淀

公
域
引
流
曝
光



资料来源 : 屈臣氏官方提供 

屈臣氏视频号直播：私域置换平台流量，联动品牌突破直播流量层级

��

利用私域资源，撬动平台流量 联动品牌资源，导入公域流量

屈臣氏服务助手

流量精准 观看转化率提升主账号
3 倍 屈臣氏官方种草君

声量扩大 观看数据提升种草账号
312%

借助品牌明星资源
为视频号直播间引流

直播间进行成交转化
将用户沉淀进入私域

屈臣氏官方小程序
商城首页 / 专题活动页
直播入口露出

公众号
直播预约推文全量推送

社群
分享直播间 / 直播爆品

企微 B 端分享
创建直播宣发素材
数万名 BA 进行素材分发



资料来源 : 屈臣氏官方提供 

屈臣氏视频号直播：沉淀私域持续反哺直播间，提升直播转化率

��

直播间 私域沉淀

引导用户添加带参企微

私域销售转化提升 ���% 私域 UV 价值提升 ���% 私域流量带动
直播间 GMV 增长 ���%

循环反哺、提升转化

沉淀 持续触达

引导直播间 / 小程序下单
提升私域 GMV 及 用户 CLV

用户维护：【群聊 / 私聊 / 朋友圈】进行私域内容运营
用户激活：【直播间预约满抽 / 好友裂变 / 群裂变】利益点鲜明的活动运营



视频号 ���� 年度榜单



���� 年度视灯指数 TOP��� （�-��）

数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��

排名 视频号名称 分类

央视新闻 时事新闻

动漫

时尚艺术

母婴育儿

情感

时事新闻

民生

民生

教育

民生

民生

时事新闻

生活

时事新闻

搞笑

时事新闻

搞笑

一禅小和尚   

环球创意榜

优小沐

笑笑悟

人民网

民生大参考

民生频道

一泡三响

大象新闻

四川观察

海峡新干线

贵州小蓉儿

中国网直播

有趣大脸

央视网

福星辉哥

视灯指数

�

�

�

�

�

�

��

��

��

��

��

��

��

��

排名 视频号名称 视灯指数
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排名 视频号名称 视灯指数

��

��

��

��

��

��

��

��

��

��

��

��

��

��

��

��

��

凤凰网 时事新闻 ����

时事新闻 ����

新华网

看看新闻 Knews

时事新闻 ����

易车 汽车 ����

极目新闻 民生 ����

意公子 时尚艺术 ����

影视菇 影视娱乐 ����

封面新闻

CCTV 国家记忆

时事新闻 ����

文化 ����

酷我音乐 音乐 ����

光明日报 时事新闻 ����

观察者网 时事新闻 ����

都市快报 民生 ����

司马南频道 科技互联网 ����

小莉帮忙 民生 ����

刘大师工地夫妻 音乐 ����

哔哩哔哩 动漫 ����

分类

�����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

����

分类

央视网快看 时事新闻 ����

潘姥姥 美食 ����

刘仪伟 情感 ����

QQ 音乐 音乐 ����

湖北新闻 民生 ����

涂磊 情感 ����

快看 生活 ����

新京报 民生 ����

猫眼电影 影视娱乐 ����

中国日报 时事新闻 ����

大师说车 汽车 ����

无为星仔 母婴育儿 ����

Real 娱乐 影视娱乐 ����

你好赵厂长 搞笑 ����

新华社 时事新闻 ����

印象日本 旅行摄影 ����

一起看电影吗 影视娱乐 ����



���� 年度视灯指数 TOP��� （��-���）

数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��
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排名 视频号名称 分类 视灯指数 排名 视频号名称 视灯指数排名 视频号名称 视灯指数分类 分类

旅行收藏家 旅行摄影 ����

李小萌的分享 教育 ����

小蓝和他的朋友日常 搞笑 ����

易车老表 汽车 ����

娱小七 影视娱乐 ����

美物小计 旅行摄影 ����

明月教创业 职场 ����

潇湘晨报 时事新闻 ����

樊登读书 文化 ����

我们视频 民生 ����

真实故事馆 情感 ����

澎湃新闻 时事新闻 ����

中国日报双语新闻 时事新闻 ����

老子道德经 文化 ����

李蠕蠕 影视娱乐 ����

房琪 kiki 旅行摄影 ����

马蛟龙 Long 影视娱乐 ����

旅行攻略 旅行摄影 ����

圆子小厨 美食 ����

陈佩斯 搞笑 ����

君君 旅行摄影 ����

竹子和老爹 母婴育儿 ����

毒舌扒姨太 生活 ����

人民日报 时事新闻 ����

皮皮更段子 影视娱乐 ����

一点英语 APP 教育 ����

叮当睡着了 旅行摄影 ����

环球每日热搜 民生 ����

香蕉娱乐 影视娱乐 ����

娱九叔 生活 ����

东瓜娱乐 影视娱乐 ����

脸脸有娱 影视娱乐 ����

是剧剧呀 生活 ����

聪明旺豆豆 萌宠 ����

三石的一家老小 母婴育儿 ����

我的偶像巨顽皮 影视娱乐 ����

吃瓜娱乐酱 影视娱乐 ����

巧妈喜宝 母婴育儿 ����

一切为了群众 民生 ����

行走的两百万 母婴育儿 ����

美丽浙江 民生 ����

娱乐可爱蛙 影视娱乐 ����

老徐的一家老小 母婴育儿 ����

一个人的莎士比亚 情感 ����

会火 生活 ����

泥可松 生活 ����

小丽同学 � 搞笑 ����

何静同学 搞笑 ����

烟台晚报 生活 ����



���� 年视灯指数 TOP��� 累计入榜 ���� 个，生活、影视娱乐、情感为三大热门
类型，��.�% 入榜 � 次以上

数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��

生活

��.�% ��.�% �.�% �.�%

�.�%
�.�% �.�%

�.�%�.�%�.�%

��.�%

�.�% �.�%

�.�% �.�%

�.�%

影视娱乐

情感

时事新闻 文化 旅行摄影 美食

财经 动漫

时尚艺术 运动

教育 母婴育儿

民生 搞笑 音乐
��.�%

��.�%

��.�%

�.�%

�.�%

�.�%

�.�%

�.�%

�.�%

�.�%

� 次  

� 次

� 次

� 次 

� 次

� 次

� 次

� 次

� 次

�� 次及以上

���� 年视灯指数 TOP��� 上榜次数分布



时事新闻、影视娱乐和民生占据百强榜 ��% 份额，视频号成为网民重要的信息获
取和分享渠道

数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��
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���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ���� ����

���� ����
����

����
���� ���� ����

����

����

����

时事新闻 影视娱乐 民生 生活 搞笑 旅行摄影 母婴育儿 情感 教育 汽车 文化 音乐 美食 时尚艺术 动漫 科技互联网 萌宠 游戏动漫 职场

���� 年度视灯指数 TOP��� 类型分布及上榜门槛   

视频号类型 上榜门槛



���� 年视频号发展趋势



“社交 + 广告”双引擎助力视频号全面商业化

��

互选广告

商品分享

变现任务

信息流广告

搜一搜结果广告

朋友圈广告

社交分享 算法推荐

借势内容社交，匹配精准人群
创造互动条件，促成交易转化

撬动公域流量，触达潜在用户
扩大经营范围，创造增量收益



方法论与营销范式将有助于广告主找准定位，提升推广效率

资料来源：腾讯广告首届创作者营销峰会 ��

传播力

影响力

社交力消费力

回报力

传播力

影响力

社交力消费力

回报力

影响力

传播力

社交力消费力

回报力

品牌建设范式

声量和口碑是衡量的重要方向
社交裂变提供深度传播可能

品牌资产沉淀

GMV、ROI、声量、口碑、用户认知、喜爱度、获客线
索、品牌信任度、圈层的超级链接、复购意愿等方面
可沉淀的资产。

生态内长效营销闭环

创作者内容+微信生态产生的长尾效应，为品牌提供
场域内的营销闭环，支持品牌改善现有流量结构、挖
掘新流量。

私域放大公域传播

通过创作者私域传播能力触达圈层用户，借由
社交助力破圈传播触达非圈层用户，二者叠加

助力传播效果指数级增长。

优秀创作者组合

结合营销目的进行创作者组合优选，产出
内容，是做好微信创作者营销的第一步，

也是重要的一步。

私域转化范式

转化为王，私域营销+社交传播
建立品牌忠诚的隐形高墙

产品种草范式

圈层影响力决定产品认知
私域放大公域形成超级社交种草

（Brand Treasure Accumulation）（Talent Combination）

（Long-Tail Marketing）（Private-Public Transmisson）



成熟玩家深入探索微信生态商业潜力，视频号迎来更多创新方向
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所有女生
会员服务

公域与私域互哺

交个朋友电商

屈臣氏服务助手 欧莱雅美丽殿堂

TMELAND

辛选粉丝站 烈儿宝藏局 蜜蜂惊喜社

品牌借助生态能力获得公域流量，基于私域获
得用户洞察，反哺公域投放

以 MCN 机构为代表的企业团队将直播间粉丝引入私域沉淀和运营

屈臣氏 “O + O（online + offline）”
构建零售模式立体生态

线上与线下联通 OMO 、O+O、O+O+O 等 模 式 整 合 消 费 体 验，
打造全域全时无差别服务场景

欧莱雅“O+O+O（online + offline + 
on-chain）模式”打造元宇宙“链上

美妆”范式

品牌 IP 统领生态 品牌通过行业联合、生态服务、异业合作形式
实现渠道效率和品牌价值双赢格局

TMELAND × 可口可乐 
“元宇宙宠粉街区”

泡泡玛特

POPMART

蜜雪冰城雪王

泡泡玛特 IP 打
造跨界营销载体

蜜雪冰城“雪王”
IP 推爆款

奈雪的茶

“奈雪的茶”推出虚拟人 IP- 
Nayuki，用户可化身数字人

与之互动

品牌虚拟商店

元宇宙小游戏营销
……

虚拟现实与
短视频营销接轨

小程序与 XR  技术结合带来创造性突破，与短
视频内容衔接创造用户新体验

？

奢侈品牌 文化艺术 服饰鞋帽

银行金融

雪王被黑了雪王吨吨桶 雪王发布会

冰淇淋 RAP  大赛 给 ��� 个员工拍照

护肤彩妆 文化艺术



有序、规范的创作环境将涌现出更多优质内容，视频号将成为融合知识范儿与烟火
气于一体的信息窗口
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“点赞之交”、“铁杆粉丝” 的社交氛围也将打开更多创作者的脑洞，“记录真实生活”
也可以有独特表达
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行业专家 & 研究机构 & 教育机构

虚拟人物 & 影视角色 & 动漫 IP

陌生人 & 亲友 & 群体组织

明星偶像 & 生活达人

艺术创作者 & 文艺工作者 新闻媒体 & 意见领袖 & 思想家

企业 & 商家

开普勒星人来了 小狮日记 每日经济新闻 星尘往事 中国消防 了不起的匠人
接地气的“月球生活 
vlog”，领跑虚拟人

自媒体赛道

客户端开发工程师
“养”一朵云，治愈了

自己和围观的网友

“�X��”小时持续直播，
每经 AI 电视打造智能

新闻生产流水线

新裤子乐队鼓手庞
宽连续两周直播行

为艺术展

救助搁浅抹香鲸现场
直播引来网友围观

用镜头真实记录匠心，
用商业力量赋予传统

文化“新生命”



母婴、旅行摄影等领域竞争加码，健康、美妆、文化仍然有大量市场机会

数据来源：视灯数据 shidengdata.com ��
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���� 年第五届视灯奖获奖名单



���� 年度最佳视频号
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���� 年度视频号最佳品牌
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���� 年度最具商业价值视频号
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���� 年度最佳市场创新视频号
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���� 年度最佳视频号成长奖
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���� 年度最佳视频号直播
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视灯指数是阿拉丁 ( 全称“北京阿拉丁神科技有限公司”) 旗下视频号大数据与智能营销平台，专注为微信视频号从业者提供视频数据统计与分析服务，同时为用户提供定制化商业

分析、行业趋势洞察、视频号代运营及品牌营销服务。

本白皮书由阿拉丁研究院推出，数据来源视灯指数、调研访谈、第三方授权数据，版权归视灯持有。未经书面许可，任何其他个人或组织均不得以任何形式将本白皮书的全部或部分内容转载、复制、编辑或发布使用于其他任何场合。 报告内
的信息“按现状”提供，不附有任何种类的 ( 无论是明示的还是默示的 ) 保证，包括不附有关于适销性、适用于某种特定用途的任何保证以及非侵权的任何保证或条件。本白皮书仅为提供通用指南，并不视为针对企业提供的专业建议。

关注获取视频号资料 扫码咨询 & 进群

阿拉丁研究院出品


